	Wykład                                                                                                          I rok, studia dzienne


Nazwa przedmiotu: Zarządzanie i planowanie marketingowe

Rok I, sem. 2. Liczba godzin 45 ( wykł.-15, ćw.-15, kons.-15), liczba punktów ECTS - 4 

Wymagania wstępne - zaliczone przedmioty: podstawy marketingu, podstawy zarządzania, 

marketing w handlu i usługach, zachowania konsumenckie.
Odpowiedzialny za przedmiot: prof. zw. dr hab. Zdzisław Knecht

Prowadzący: prof. zw. dr hab. Zdzisław Knecht, prof. nadzw. dr hab. Damian Knecht,  dr Krystyna Szlachta, mgr Grzegorz Nietupski, mgr Maria Knecht.

Forma zajęć: Wykład - teoria przedmiotu, ćwiczenia - etapy budowy planu marketingowego,  konsultacje -  ocena i opiniowanie prac etapowych. 
Zakres tematyczny przedmiotu: 

1.                    Istota, proces i funkcje zarządzania marketingowego

2.                    Organizacja marketingu w przedsiębiorstwie

3.                    Misja rynkowa i rynek przedsiębiorstwa

4.                    Cele marketingowe a strategiczny profil marketingowy przedsiębiorstwa

5.                    Planowanie strategii marketingowej przedsiębiorstwa

6.                    Strategiczny i taktyczno-operacyjny plan marketingowy firmy

7.                    Strategiczna i operacyjna kontrola marketingu

Cel dydaktyczny przedmiotu: 


Zapoznanie studentów z teorią i praktyką zarządzania działalnością marketingową, pisanie planu marketingowego przedsiębiorstwa.
Literatura podstawowa:

Knecht Z.: Zarządzanie i planowanie marketingowe. C.H. Beck, Warszawa

          wydanie 1- 2004,   wydane  2, poszerzone – 2005, wydanie 3 – 2008

    2.   Pomykalski A.: Zarządzanie i planowanie marketingowe. PWN Warszawa 2005

    3.   Niestrój R.: Zarządzanie marketingiem; Warszawa, Wyd. PWN 1996

Literatura uzupełniająca:

Knecht Z.: Zarządzanie marketingowe. PISMAK. Wrocław-Kepno 2008

Karwowski J.: Zarządzanie marketingowe. PWE Warszawa 2004 

Nowotny T.: Plan marketingu; Warszawa, Poltex 1993

Westwood J.: Marketing plan; Gdańsk 1993

Bangs D.H.: Plan marketingowy; PWE, Warszawa 1999

Forma zaliczenia:  egzamin - ustny lub pisemny, ćwiczenia – etapy budowy planu marketingowego, obecność na zajęciach, konsultacje – ocena, opiniowanie i pomoc w opracowaniu etapowych prac pisemnych, obecność na zajęciach.
	Wykład                                                                                                       I rok, studia zaoczne


Nazwa przedmiotu: Zarządzanie i planowanie marketingowe

Semestr, rok, liczba godzin, liczba punktów ECTS: drugi semestr, pierwszy rok studiów licencjackich dziennych, 9 godzin, 5 punktów ECTS na cały przedmiot

Wymagania wstępne: zaliczone przedmioty: podstawy zarządzania, zachowania organizacyjne, marketing, badania marketingowe, zarządzanie strategiczne.
Odpowiedzialny za przedmiot: prof. zw.dr hab. Zdzisław Knecht

Prowadzący: prof. zw. dr hab. Zdzisław Knecht, dr Władysława Muszyńska, mgr Maria Knecht-Tarczewska. 

Forma zajęć: Wykład
Zakres tematyczny przedmiotu: 

1.Istota, proces i funkcje zarządzania marketingowego

2.Organizacja marketingu w przedsiębiorstwie

    3.Misja rynkowa i rynek przedsiębiorstwa

4.Cele marketingowe a strategiczny profil marketingowy przedsiębiorstwa

    5.Planowanie strategii marketingowej przedsiębiorstwa

 6.Strategiczny i taktyczno-operacyjny plan marketingowy firmy

    7.Strategiczna i operacyjna kontrola marketingu

Cel dydaktyczny przedmiotu: 


Zapoznanie studentów z teorią i praktyką zarządzania działalnością marketingową, pisania planu marketingowego przedsiębiorstwa.

Literatura podstawowa:

1. Knecht Z.: Zarządzanie i planowanie marketingowe. C.H. Beck, Warszawa,  

    wydanie 3 – 2008

2. Pomykalski A.: Zarządzanie i planowanie marketingowe. PWN Warszawa 2005

3. Nowotny T.: Plan marketingu; Warszawa, Poltex 1993

Literatura uzupełniająca:

1.Westwood J.: Marketing plan; Gdańsk 1993

2.Bangs D.H.: Plan marketingowy; PWE, Warszawa 1999

3. Domański T.: Strategie marketingowe dużych sieci handlowych,Warszawa, PWN 2001


4. Knecht Z.: Zarządzanie marketingowe. PISMAK. Wrocław-Kepno 2008

Forma zaliczenia:  egzamin.

.
