Sylabus 

1. - Nazwa jednostki prowadzącej kierunek: Wyższa Szkoła Zarządzania „Edukacja” 
Wydział Zarządzania we Wrocławiu

2. - Nazwa kierunku (podanie nazw ew. specjalności) Zarządzanie i Marketing 

3. - Nazwa przedmiotu: Zarządzanie i planowanie marketingowe 

4. - Przedmioty wprowadzające z wymogami wstępnymi: podstawy zarządzania, zachowania organizacyjne, marketing, badania marketingowe. 

5. - Liczba godzin zajęć dydaktycznych, w tym wykładów, ćwiczeń, laboratoriów, seminariów itp., realizowanych w systemie studiów stacjonarnych i niestacjonarnych: trzeci semestr, drugi rok studiów I stopnia stacjonarnych, ćwiczenia 30 godzin. 
6. - Liczba punktów ECTS: 4 

7. - Założenia i cele przedmiotu: 
Zapoznanie studentów z teorią i praktyką zarządzania działalnością marketingową, pisania planu marketingowego przedsiębiorstwa.

8. - Metody dydaktyczne: 
- ćwiczenia aktywizujące w małych grupach; 

- krytyczna dyskusja w grupie na temat problematyki zarządzania (czy nasza firma stosuje zarządzanie marketingowe, czy sprzyja temu struktura firmy, jak na swoim stanowisku pracy realizujesz zasady marketingu); 

- opracowywanie planu marketingowego według podanego wzoru. 

9. - Forma i warunki zaliczenia przedmiotu: zaliczenie z oceną 

10. - Treści programowe: 
         Istota, proces i funkcje zarządzania marketingowego

         Organizacja marketingu w przedsiębiorstwie

         Misja rynkowa i rynek przedsiębiorstwa

         Cele marketingowe a strategiczny profil marketingowy przedsiębiorstwa

         Planowanie strategii marketingowej przedsiębiorstwa

         Strategiczny i taktyczno-operacyjny plan marketingowy firmy

         Strategiczna i operacyjna kontrola marketingu

11. - Wykaz literatury podstawowej:
         Knecht Z.: Zarządzanie marketingiem. Wyd. CH Beck. Warszawa 2008

         Pomykalski A.: Zarządzanie i planowanie marketingowe. PWN Warszawa 2005

         Bangs D.H.: Plan marketingowy; PWE, Warszawa 1999

12. - Wykaz literatury uzupełniającej: 
         Kłeczek R. i in.: Strategiczne planowanie marketingowe red. A. Styś; PWE, Warszawa 1999

         Karwowski J.: Zarządzanie marketingowe; WSB, Szczecin 1993

         Domański T.: Strategie marketingowe dużych sieci handlowych; Warszawa – Łódź, PWN 2001


         Dietl J. (red.): Zarządzanie marketingowe. Studia przypadków; WSB, Nowy Sącz 1998

13. - Nazwisko osoby prowadzącej/osób prowadzących: prof. zw. dr hab. Zdzisław Knecht, mgr Maria Knecht-Tarczewska.
.
